Od Redaktora Tomu

Badania prezentowane w niniejszym tomie zostaly przeprowadzone w okresie
zamknigcia gospodarki z powodu pandemii koronawirusa. To wlasnie korygowalo podejscie
do metod, ktore postuzyly badaniom. Obecnie, Swiat staje przed wyzwaniami w postaci
kryzysow, spowodowanych zupehie innymi przyczynami niz sytuacjg stricte ekonomiczna,
spowodowane zostaty pandemig.

Najwazniejszym wyzwaniem jest aby zar6wno ludzie biznesu jak 1 inni
przedsig¢biorcy, mogli znalez¢é sposob aby przetrwac i dalej sie rozwija¢ w warunkach jakie
stworzyla ta wyjatkowa sytuacja.

Kazdy kraj ma wtlasng odrgbng metod¢ tagodzenia zamknigcia co wigcej, nawet
wewnatrz jednego kraju, moga powstawacé inne zasady obejmujace poszczegodlne regiony,
stany czy hrabstwa. Stad tak wazne jest, aby dokladnie przeanalizowa¢ sytuacj¢, aby zbyt
pospiesznie nie wyglasza¢ niepotrzebnych i pochopnych o$wiadczen. Ten krok jest
szczegolnie istotny w przypadku organizacji mig¢dzynarodowych, ktore dziataja w wielu
lokalizacjach, oraz dla naukowcow, ktorzy opracowuja ekspertyzy.

Chociaz dla wielu bizneséw zarzadzanie kryzysowe nie jest niczym obcym, to
jednak skala tego kryzysu i niepewno$¢ zwigzana z COVID-19, tworzy nowa rzeczywisto$¢
dla wszystkich. Wszelkie podreczniki, czy poradniki dotyczace reakcji na kryzys, ktore mogty
juz istnie¢ od tygodni, teraz brzmig jak z innej epoki. Nawet ci najbardziej bystrzy tworcy
reklam — przyzwyczajeni do ciaglego rozwijania strategii i dostosowywania swoich projektow
do wyzwan biezacych - zadaja pytanie, jak sprostamy temu bezprecedensowemu
momentowi? Niniejszy tom, jest probg analizy sytuacji takze probg odpowiedzi na te pytania.

Nalezy podkresli¢, ze spojrzenie na marketing nie jest ograniczony poprzez podejscie
tradycyjne, jest ono teraz uaktualniane pod presja wspodtczesnych probleméw i1 nowe
spojrzenie, tacznie ze zrdwnowazonym rozwojem, staje si¢ imperatywem.

Niniejszy tom prezentuje badania, ktore mialy na celu analize nast¢pujacych
problemow:

e Cel 1: Wyeliminowanie biedy

o Cel 4: Wysoka jakos$¢ edukacji

e Cel 7: Czysta i ogblnie dostgpna energia

¢ Cel 8: Godna praca i wzrost gospodarczy

e Cel 9: Przedsigbiorstwa, innowacje i infrastruktura

¢ Cel 10: Redukcja nierownosci



e Cel 11: Zrbwnowazone miasta i gminy

¢ Cel 12: Odpowiedzialna konsumpcja i produkcja

e Cel 15: Zycie na ziemi

e Cel 17: Partnerstwo dla osiggania celow

Poprzez pryzmat wyzej wymienionych, zaprezentowane badania objety problemy
makroekonomiczne, $cisle zwigzane ze wspdiczesnym trendami w tworzeniu zabezpieczen
GDP 1 przedstawiaja analiz¢ porownawczg tta i uwarunkowan trzech ostatnich emisji
papierow dluznych powigzanych ze wskaznikiem GDP — w Argentynie, Grecji i Ukrainie.
Tom zawiera takze materialy zwigzane z problemami potencjalnych sposobow wprowadzenia
systemOw ochrony konsumenta, dla zabezpieczenia srodowiska miejskiego, aby w ten sposob
uzasadni¢ wptyw konsumentow na S$rodowisko naturalne. Inne badanie podnosi temat
zwigzany z podejsciem do zarzadzania wydajnosciag pracy w warunkach wspodtczesnego
kryzysu, bazujac na stanie rownowagi pracownika jako pewnego rodzaju systemu. Wykazano,
ze efektywno$¢ pracy moze by¢ zwigkszona poprzez czynniki motywacyjne
samodoskonalenia w przypadku kazdego cztonka spolecznos$ci w miejscu pracy.

Zaprezentowane wyniki badan interdyscyplinarnych dotyczacych réznych krajow,
mogg zainteresowac nie tylko specjalistow z waskich obszaréw ekonomii, ale bedg rowniez
przemawia¢ do innych zainteresowanych, takich jak przedsiebiorcy, wyktadowcy, studenci

czy naukowcy z innych dziedzin nauki.

Liubov Zharova



Ot penakropa Homepa

WccnenoBanusi, mpecTaBlIeHHbIE B TEKYIIEM HOMEpE, MPOBOJUIUCH B CIIOPHBIE U
HEMPOCThIE BpPEMEHA IMaHJEMUSI M 3aKPBITUS HKOHOMHUK. ODTO, HECOMHEHHO, BIIMSET U
KOPPEKTUPYET MOAXO/bI K IPOBEJICHUIO HCClIeIoBaHu. B HacTos1ee BpeMsi MUpP CTOJIKHYJICS
C KpU3UCAMH C COBEPILICHHO HOBOW MPUYMHOW, BHI3BAHHON MaHJIEMHEH, a HE SKOHOMHUKOM.
OnHuM U3 TeX, KTO JOJKEH OBICTPO pearupoBaTh HA CUTYALUIO M MOCTOSHHO MCKATh HOBBIC
pelieHus — sIBNseTCa OM3HEC, MPEANPUHUMATEIN MMOCTOSHHO HAXOJATCS B MOMCKE HOBBIX
MyTel BBDKUBAHUS U Pa3BUTHUSA B COOTBETCTBUM C COBPEMEHHBIMH YCIOBUSMH.

B kaxmol crpaHe NpUMEHSIOTCS pa3Hble MEpbl IO CMATYCHHIO IOCIEICTBUI
3aKPBITHUSI IKOHOMHUK, U JJaXKE B MPEAeIIax OAHOM CTPaHbl MOTYT OBITh pa3HbI€ MPOTOKOJIBI JJIS
KOHKPETHBIX PErHOHOB, IITATOB U OKPYroB. Bo3HuKaeT HE0OOXOAMMOCTh THIATEIBHO U3YYUTh
CUTYaIuio, 4ToObl HE JejaTh CIMIIKOM IOCIEHIHBIX W HEYMECTHBIX BBIBOJOB. DTOT IIar
0COOCHHO BaKeH JUISI MEXKAYHAPOIHBIX OpPEHIOB, KOTOpbIE pabOTalOT B pa3HbIX MeCTax, U
YYEHBIX, KOTOPBIE IE€TAI0T SKCIEPTHU3Y.

HecMmotpst Ha TO, uTO MHOTHE OpEHIBI HE MPUBBIKIN K KPU3HCHOMY YITPABJICHHUIO,
I00ANBHBIA MacIITad U COXPAHSIONIAsACS HeolnpeaeeHHOCTh B oTHomeHun COVID-19 — ato
HOBBIN BBI30B M5l BceX. Kakumu Obl HU OBUIM PYKOBOJCTBA [0 pEearMpoOBaHUIO HA KPU3HCHI,
KOTOPBIE MOTJIH CYIIIECTBOBATh HECKOJBKO HE/IENb Ha3al, celvac, oX0oxe, U3 APYyrou dMoxH,
U JTaKe camble TPOBOPHBIE PEKJIaMOJIaTeH, MPUBBIKIINE pa3padaThiBaTh CBOM CTPATETUU U
aJanTUPOBATh PEKJIAMHBIE KPEAaTUBBI B PEKHUME PEaTbHOTO BPEMEHH, 33Jal0TCS BOIPOCOM:
KaKk HaM BCTPETUTh 3TOT OecmpeneAeHTHbII MoMmeHT? [lpencraBneHHBI HOMEp MBbITaeTCS
MIPOAHAIU3UPOBATH CUTYAIIUIO M OTBETUTH HA 3TH BOTIPOCHI.

[ToguepkHem, dYTO B3MISI HAa MApPKETUHT HE OTPAaHUYHMBACTCS TPATUIIMOHHBIM
MOAXOJIOM, OH OOHOBJISIETCSI B COOTBETCTBUU C COBPEMEHHBIMH MpoOieMaMu U
COBPEMEHHBIMM  MOAXOJAMH, BKJIIOYas ILEIM YCTOMYMBOIO Pa3BUTHS, TaKUE Kak
HE00XO0IMMOCTh Pa3BUTHSI.

B sTomM HOMEpe ObUIH MIpEACTAaBICHBI UCCIAEAOBAHUS, CBA3aHHBIC C TAKUMU IIEJISIMHU,
KakK:

e [lenp 1: boprba ¢ 6eHOCTHIO.

e [lenp 4: KauecTBeHHOE 00pa3oBaHueE.

e [lens 7: JlocTynHas U YuCTasi SHEPTUA.

e [{ens 8: JlocTOMHBIN TPy M IKOHOMUYECKHH POCT.

e [{enp 9: [IpOMBINIIIEHHOCTH, UHHOBAIIUHM U HHPPACTPYKTYpa.



e [lens 10: YMeHblLIEHUE HEPABEHCTBA.

e [lens 11: YcroituuBbie ropoaa U cOOOIIECTRA.

e [lenp 12: OTBeTCTBEHHOE MOTPEOICHNUE U TPOU3BOICTBO.

e [lenn 15: CoxpaHeHHue SKOCUCTEM CYIIIH.

e [lens 17: IlapTHEpCKUE OTHOWICHUS JUIsl JOCTUKEHUS LICJIH.

IIpencraBieHHblE pe3ynbTaThl MCCIEAOBAHUN paccMaTpUBAIOT TEMY HOMEpPA depes
BBIIIEOOO3HAYEHHYIO MPU3MY YCTOMYMBOIO pa3BUTHS U KOMIUIEKCHOCTH. B Tom uwmcie
MIPE/ICTABJICHHbIE MCCIEAOBAaHUS OXBAaTWJIM MaKpPOIKOHOMHYECKHE TMPOOJIEMBI, TECHO
CBSI3aHHBIE C COBPEMEHHBIMU TEHICHIUSIMH B CTPYKTYpe LIEHHBIX Oymar, cBsizaHHbIX ¢ BBII,
U TOpPEICTaBWIM CPABHUTEIbHBIM aHaIW3 (OHA, YCIOBUNH M COCTOSIHUS IOCIEAHHX TPEX
Clly4aeB SMHUCCUM oOnuranuii, muaaexkcupoBaHHblx 1o BBII — Aprentunoit, I'peuueir u
VYkpauna. Taxxke B HOMEpe NpPEICTaBICHbl MaTepHalbl, CBS3aHHBIE C BOIPOCAMU
MOTEHIIUAJIBLHOTO MPUMEHEHUS CHUCTeMbl 3allUThl MOoTpeduTeneld ans oOecredeHus
IKOJIOTHYECKON 0e30MmacHOCTH TOopoja, OOOCHOBAaHHS BO3JCHCTBUS TOTpeOUTENel Ha
OKpy:xarolyto cpeny. Cienyroliee ucciieJoBaHue MoAHUMAET BOIPOC CUCTEMHOT0 MOAX0Aa K
YIPaBICHUIO MPOU3BOJUTEIFHOCTHIO TPYJa B COBPEMEHHBIX KPU3UCHBIX YCJIOBHSX, Ille Ha
OCHOBE COCTOSHUSI paBHOBecHs pabOTHMKAa KaK CHCTeMBbl OBUIO I[IOKa3aHo, YTO
MIPOU3BOJIUTENIBHOCTh TPYyJa MOXKET OBITh IOBBIIIEHA 33 CYET MOTHMBALMOHHOTO (axTopa
CaMOCOBEPILIEHCTBOBAHMS JUIsl KXKJI0T0 YjeHa pabodero coolIiecTsa.

[IpencraBnenHble pe3yabTaThl MEXKIUCUUIUIMHAPHBIX HCCIEIOBAHMN YYEHBIX W3
Pa3HBIX CTpaH MNPEACTABISAIOT UHTEPEC HE TOJIBKO JJIsI SKOHOMHUCTOB, HO U INpEACTaBUTENEH
IIUPOKOM ayIUTOPUH, B TOM YHUCJIE MNpPEAIpUHUMATENEH, MpenoaaBaTesied, CTYJEHTOB H

UCCIIEI0OBATENEH U3 CMEXKHBIX 00JIacTe HAYKH.

JIro60Bb JKaposa



From the Volume Editor

The researches for the current issue were conducted in the controversial times of
lockdown of economies due to the coronavirus pandemic. This undoubtedly corrects the
approaches through which research was conducted. Nowadays, the world has faced a
challenge in the form of the crises with a perfectly new reason, which was caused by the
pandemic, not the economy. One of the points is that business and entrepreneurs should find
new ways for survival and development in accordance with contemporary conditions.

Each country is implementing different lockdown easing measures, and even within
one country, there might be different protocols for specific regions, states and counties.
Therefore, there is a need to study the situation carefully so as not to deliver too hasty and
irrelevant announcements. This step is especially important for international brands that
operate in multiple locations, and scientists who make the expertise.

Despite that fact, many organizations are no strangers to crisis management, but the
global scale and continued uncertainty around COVID-19 makes it new for all. Even if many
crisis response guidebooks may have existed weeks ago, now they seem to be from another
era. Even the most-creative advertisers — accustomed to evolving their strategies and adapting
their work to reflect real-time — are asking, how do we meet this unprecedented moment?
The represented issue is attempted to analyze the situation and answer these questions.

View to the marketing is not limited by traditional approach, it is upgraded to comply
with contemporary issues and modern approaches, including sustainable development goals
like the imperative of development.

Hereby volume presents researches connected with such goals as:

e Goal 1: No Poverty

¢ Goal 4: Quality Education

e Goal 7: Affordable and Clean Energy

¢ Goal 8: Decent Work and Economic Growth

e Goal 9: Industry, Innovation and Infrastructure

¢ Goal 10: Reduced Inequality

¢ Goal 11: Sustainable Cities and Communities

¢ Goal 12: Responsible Consumption and Production

e Goal 15: Life on Land

e Goal 17: Partnerships to achieve the Goal



Through the prism of mentioned issues presented researches covered macroeconomic
problems closely connected with the modern trends in GDP-linked securities design and
presents comparative analysis of background, terms and condition of the last three cases of
GDP-indexed bonds emission — by Argentina, Greece and Ukraine. This volume includes
materials connected with the issues of potential for the application of the consumer protection
system to ensure the environmental safety of the city to justify the impact of the consumers to
environment. Another research arises the topic of system approach to labor productivity
management in modern crisis conditions based on the equilibrium state of an employee as a
system, it has been shown that labor productivity can be enhanced by the motivational factor
of self-improvement for each member of the work community.

The represented results of interdisciplinary researches from different countries could
be interested not only in the narrow range of economic specialists but will also be appealing
to different audiences, like entrepreneurs, teachers, students, and researchers from other

spheres.

Liubov Zharova



